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Diego, USA.
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zurtckgewinnen kénnen“am 12. Juli 2016 in Berlin.

,Wie und warum werden Adblocker genutzt: Ergebnisse aus dem Reuters Institute Digital
News Report“. Vortrag auf dem 7. Hamburger Mediensymposium ,Und nun zur Werbung!
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Juni 2016 in Hamburg.
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Historische und Systematische Kommunikationswissenschaft des Instituts fiir Kommunikati-
ons- und Medienwissenschaft an der Universitat Leipzig am 24. Januar 2014.

,Wo informieren sich die Blrger? Zur Nutzung von Angeboten, Plattformen und Geraten im
internationalen Vergleich®, Vortrag mit Uwe Hasebrink fir den Ausschuss fur Medien- und
Kreativwirtschaft der Handelskammer Hamburg am 05. November 2013 in Hamburg.



,Information-oriented Communication Modes in Converging Media Environments®. Vortrag
auf der ,Deconstructing Media Convergence Conference” am 22. November 2013 in Salz-
burg.

,News Usage, platform segments and the role of social media within them®. Vortrag im ge-
meinsamen Panel ,Patterns of News Consumption in Social Media” mit David Levy, Kim
Christian Schreder und Rasmus Kleis Nielsen auf der “Transforming Audiences 4 Confer-
ence” am 4. September 2013 in London.

~Wie informieren sich die Burger in Deutschland?“. Vortrag mit Uwe Hasebrink auf dem 4.
Hamburger Mediensymposium: ,auffinden | auffindbar machen | auffindbar sein. Informati-
ve Inhalte in digitalen Medien“ am 12. Juni 2013 in Hamburg.
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ference” am 01. September 2011 in London.

,What is the TV Audience? The Audience's Perspective”. Vortrag mit Uwe Hasebrink auf der
zweiten Konferenz der ,COST Action IS0906: Transforming Audiences, Transforming Socie-
ties” am 31. August 2011 in London.

,Ccommunication Modes as Key Elements of Converging Media Environments®. Vortrag mit
Uwe Hasebrink auf der ,First conference of the COST Action 1S0906: Transforming Audienc-
es, Transforming Societies” am 09. April 2011 in Zagreb.

LIt's how, not what we use that matters. Communications Modes in the Internet”. Vortrag bei
der ,3rd European Communication Conference” am 14.Oktober 2010 in Hamburg.

,Souverane Bindungen. Zeitliche Bezlige in Medienrepertoires und Kommunikationsmodi“.
Vortrag mit Hanna Domeyer und Uwe Hasebrink bei der Konferenz der DGPuK-Fachgruppe
Rezeptions- und Wirkungsforschung ,Rezeption und Wirkung in zeitlicher Perspektive® am
30. Januar 2010 in Berlin.

»1he Structure of the Internet as a Communicative Space: The Users’ Perspective”. Vorirag
mit Uwe Hasebrink bei der ,Transforming Audiences 2 Conference” am 03. September 2009
in London.

,What do people do when they use the internet? Communication Modes as an integrated
concept for the analysis of media use in converging media environments”. Vortrag bei der
»2nd European Communication Conference” am 27. November 2008 in Barcelona.

.~What do people do when they use the internet? Communication Modes as an integrated
concept for the analysis of media use in converging media environments”. Vortrag bei der
ECREA European Media and Communication Doctoral Summer School am 04. August 2008
in Tartu, Estland.

sldentifikation von Kommunikationsmodi“, Vortrag beim Workshop zur Fachgruppentagung
,Rezeptions- und Wirkungsforschung“ (DGPuK) am 24. Januar 2008 in Hamburg.



,Diskrepanzen zwischen den Ansprichen von Wissenschaftsjournalisten, der Realitat in den
Wissenschaftsmagazinen des Fernsehens und den Winschen der Zuschauer®. Nachdenk-
seminar: FS Wissenschaftsjournalismus der ZFP (Zentrale Fortbildung der Programm-Mitar-
beiter ARD/ZDF), mit Georg Ruhrmann und Jutta Milde am 14. Oktober 2004 in Berlin.

Lehre:

,Publikumsforschung®, Seminar mit Wiebke Loosen im Rahmen des Master-Studiengangs
"Digital Journalism" der Hamburg Media School, WS 18/19.

,Einfuhrung in die Methoden der Kommunikationswissenschaft‘, Vorlesung am Institut fir
Medien und Kommunikation der Universitat Hamburg im SS 18.

,Publikumsforschung”, Seminar im Rahmen des Master-Studiengangs "Digital Journalism"
der Hamburg Media School, WS 17/18.

,Media Use in Converging Environments®, Seminar im Erasmus Mundus MA ,Journalism,
Media and Globalisation“ am Institut fir Journalistik und Kommunikationswissenschaft der
Universitat Hamburg im WS 15/16.

,Publikumsforschung®, Seminar mit Sebastian Matthes (Huffington Post) im Master-
studiengang ,Digital Journalism“ an der Hamburg Media School im Wintertrimester 2015.

»Theorien der Mediennutzung und Medienwirkung®“, Seminar am Institut fir Medien und
Kommunikation der Universitat Hamburg im WS 2014/15.

~-Kommunikation und Mediennutzung im Alltag“, Seminar am Institut fir Medien und Kommu-
nikation der Universitdt Hamburg im WS 2013/14.

,Theorien der Mediennutzung und Medienwirkung®, Seminar und Ubung am Institut fir Me-
dien und Kommunikation der Universitdt Hamburg im SS 13.

,Was machen Medien mit Menschen? Was machen Menschen mit Medien? — Grundfragen
und Methoden der Rezeptionsforschung®, Seminar am Institut fir Kommunikationswissen-
schaft und Medienkultur der Leuphana Universitat Laneburg im WS 11/12.

,Das Mediensystem der Bundesrepublik®, Seminar am Institut fir Medien und Kommunika-
tion der Universitat Hamburg im WS 07/08, WS 08/09, WS 09/10, WS 10/11, WS 11/12 und
WS 12/13.

,Die Befragung als Instrument kommunikationswissenschaftlicher Rezeptionsforschung®,
Seminar am Institut fur Kommunikationswissenschaft und Medienkultur der Leuphana Uni-
versitat Lineburg im SS 11.

,Methoden der Kommunikationsforschung. Methodenvertiefung: Befragung®“, Masterseminar
am Institut fir Journalistik und Kommunikationswissenschaft der Universitat Hamburg im WS
09/10 und WS 10/11.



.Methoden der empirischen Kommunikationsforschung®, Seminar am Institut fir Medien und
Kommunikation der Universitdt Hamburg im SS 07, SS 08, SS 09, SS 10 und SS 11.

,Einfihrung in die Medien- und Kommunikationswissenschaft®, Vorlesung mit Knut Hickethier
am Institut fir Medien und Kommunikation der Universitdt Hamburg im WS 07/08.

Workshops:

,Empirie und Statistik verstehen. Eine Einfihrung in Datenerhebung, Aussagekraft und Er-
gebnisinterpretation empirischer Daten”. Workshop am Hans-Bredow-Institut fir Medienfor-
schung am 03. August 2016 in Hamburg:

.introduction to SPSS". Methodenworkshop bei der Graduate School Media and Communi-
cation, Research Center for Media and Communication, am 05. Mai 2015 in Hamburg.

,Aktuelle Ansatze und Perspektiven auf Partizipation und Offentlichkeit. Workshop mit
Miriam Stehling (Universitat Bremen) auf der Jahrestagung der DGPuK Fachgruppe Rezep-
tions- und Wirkungsforschung am 23. Januar 2015 in Bamberg.

»introduction to SPSS”. Methodenworkshop bei der Graduate School Media and Communi-
cation, Research Center for Media and Communication, am 19. Juni 2013 in Hamburg.

» 1 heorie und Praxis der (Online) Inhaltsanalyse®. Methodenworkshop der Peer Group ,Medi-
enokonomie“ der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft
(DGPuK) und ,Medienmanagement, Mediendkonomie“ der Schweizer Gesellschaft fur
Kommunikations- und Medienwissenschaft (SGKM) am 10.Dezember 2011 an der Hamburg
Media School in Hamburg.

~-Kommunikatives Handeln aus Nutzersicht — Kommunikationsmodi im Internet‘. Workshop
bei der Summer School ,Medienkonvergenz — Konzepte, Formen, Folgen* am 27. Juli 2010
in Hamburg.

,Kommunikationsmodi im Internet — Kommunikatives Handeln aus Nutzersicht®. Workshop
bei der Summer School ,Film Fernsehen Internet. Kulturwissenschaftliche Rezeptionsfor-
schung“ am 27. Juli 2009 in Hamburg.
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